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Pwned —alt termen de jargon din jocurile online, de pe vremea cind
Internetul era tandr; sugereaza distrugerea completd si umilitoare
a dusmanului (engl. owned); un programator nepriceput l-a scrix
gresit si acum a devenit cuvént in toatd regula;

ROFL - Rolling on the floor laughing (, ma tivilesc pe jos de ras”), pen
tru momentele in care LOL nu ti se pare suficient;

ROFLCOPTER - ma tivilesc pe jos de ras si dau bezmetic din mdini
si din picioare ca elicea unui elicopter, cand vrei sé pari cu ade
varat sarcastic;

RT - o repetare a unui tweet, cdnd cineva dad mai departe o postare
fara s-o comenteze (retweet);

Selfie — cand iti faci poze singur si le postezi online, de reguld cu ce
lebra ,fatd de ratd” si cu buza superioara scoasa in afard;

Shelfie — cand iti faci poza cu raftul de cirti (engl. shelf) si o postesi
online, ca sd iei peste picior vanitatea celorlalti; accent pe colectia
de cérti/ magneti/ reviste porno;

STFU - shut the fuck up (,taci dracului din gura”);

Efectul Streisand — procesul prin care, atunci cand te plangi de o
chestie postatd online, ajunge sa fie de un milion de ori mai
populara;

Tweeple - oamenii de pe Twitter;

Vaguebooking - actualizarea statusului cu informatii complet inulile
si irelevante, menite doar sa atraga atentia;

YOLO - You only live once (,,0 viatd ai”), doar daca nu esti 007 sau
pisicd;

ZOMG - un comentariu sarcastic la adresa unui utilizator mult prea

entuziast.
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i
_Sufir de socializare. Trebuie sd ies in

oras in fiecare seara. Dacd stau in casa,
incep sd barfesc cu céinele.”

Andy Warhol

i

INTERACTIUNE SOCIALA

M ulti se plang c4, inainte ca social media sa fie inventate, oa-
menii aveau bunul obicei de a vorbi unul cu celilalt. Se in-
talneau ,normal”, nu-si fadceau curte pe SMS, prieteniile existau si
inainte de Facebook, s stii... ma rog, cel putin asa zice tata.

De fapt, inainte de social media, oamenii socializau prin interme-
diul altor mijloace: desene in pesteri, legende, barfe, semnale cu
fum, initiale scobite tn scoarta copacilor. Actualizarea statusului de
Facebook in timp ce ménanci un sandvis cu sunca in pauza de pranz
e cam acelasi lucru cu ce facea omul preistoric cdnd isi ldsa amprenta
palmei pe zidul pesterii ca sd anunte ca a prins un bizon mare.

Cam dsta e secretul laudédrosului pentru un drum de succes in
lumea confuzd a tehnologiei de ultimul ricnet, prin care socializdm
si impdrtdsim online diverse lucruri: sd intelegi cd nu e cu absolut
nimic diferitd de alte feluri in care vorbesti cu si despre altii.

Ca specie, oamenii au fost Intotdeauna inclinati sd povesteascs,
iar motivul pentru care unele retele sociale ca Foursquare, Twitter
sau Vine au atat de mult succes este acela ci fac schimbul de infor-
matii mai usor ca oricind. De unde odinioara trebuia sa faci ditamai
paura In perete ca sd ajungi la tipul din pestera de aldturi si sa te lauzi
pe cine ai ciomagit, azi doar postezi o poza pe Instagram si toata

lumea stie ce-ai facut.
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in timp ce unii intdmpind cu entuziasm schimbul masiv de in-
formatii, altii se uitd cu scepticism la beneficiile aduse de progresul
tehnologic. Se tem cd ne dezumanizeazi. Confruntat cu telegraful,
Charles Dickens a spus la un moment dat: ,Comunicarea electrica
nu poate sa inlocuiascd figura unei persoane, care, prin faptul cd e

animat, isi indeamnd interlocutorul sa fie curajos si sincer.”

fn mod ironic, afirmatia are numarul ideal de caractere pentru a |

fi postatd pe Twitter (140 in englezd, dacd renunti la punct).

Asa cd, data viitoare cand te mai plictiseste careva cu teorii sfo-
riitoare despre disparitia comunicarii verbale din pricina social media,
arati-le cad maimutele maraie, ca Homo erectus dispunea de comuni-
carea prin simboluri si cd Homo sapiens a balmajit primele cuvinte cu
30 000100 000 de ani in urma. Dac4 are vreo urma de indoiala in le-
gaturd cu cele spuse de tine, aminteste-i ca specia umand e amatoare
de povesti si cd e unicd in aceastd privinta.

Prin anii ‘60, niste tocilari din California au inceput sd-si conec-
teze computerele intre ele si in felul dsta a aparut ceea ce azi
numim Internet. in 1982, Tim Berners Lee din Marea Britanie a con-
ceput un mod de a naviga pe Internet, folosind adrese, link-uri si pa-
gini de continut — adica WWW-ul sau World Wide Web (,retea
globald”). De aici incolo, evolutia felului in care oamenii comunica
intre ei a capéatat o vitezd exponentiald. Printre pietrele de hotar se
numérs e-mail-ul in 1993, apoi blogul la scurt timp dupd aceea, urmat
de lansarea Facebook in 2004 si a retelei Twitter in 2006.

Patru ani mai tarziu, in 2010, Internetul a depdsit granitele fizice ale

Pamantului — astronautul T. J. Creamer a trimis un mesaj pe Twitter de |

pe Statia Spatiala Internationald, aflatd in orbita deasupra Terrei.
Acum, in cel de-al doilea deceniu al secolului al XXI-lea, putem
avea o conversatie online de duratd cu o persoand aflatd la celalalt
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capdt al lumii si cu care nu ne-am intalnit vreodatd, iar in acelasi timp
putem sa citim stiri, sa postdm imagini haioase cu animale, si ne
uitdm la filme porno sau sd cultivam jeleuri in Farmville la nivel com-
petitiv. Toate astea in vreme ce seful crede cd muncim pe branci.

Evident, amicii plictisitori ar putea avea prezenta de spirit sa
spund cad suntem atat de ocupati cu aceste distrageri, cd persoanelor
dragi abia le mai adresam o vorbulitd, ceea ce inseamna c4 lucrurile
au avansat atat de repede ca s-au intors, de fapt, in timp. Daca-ti
spune cineva chestia asta, nu trebuie decat sd-i rdspunzi cu: ,Aha!
Deci social media au inventat si cdlatoriile in timp!”, ceea ce-i va face
sa capituleze si sd te lase in pace.

Desi spunem dintotdeauna cam aceleasi lucruri, felul in care le
spunem se schimba intr-un ritm alarmant. Dacd in 1969 existau doar
cateva pagini web, folosite In scopuri academice, in 2014 existau deja
[ miliard de site-uri — un numar care a scazut de atunci, dar care a
crescut ulterior in 2016. Cam 75% dintre ele sunt inactive, dar, chiar
i asa, rdman cam 100 de pagini pentru fiecare om de pe Pamant.
\proximativ 2,4 miliarde de oameni folosesc Internetul, majoritatea
lor fiind in Asia. Accesul la Internet, In schimb, variaza destul de mult
intre tari si continente: 78% din populatia american e online, fatd de
cele numai 15% din populatia africand.

Internetul nu e doar pentru tineri. O persoand din patru oameni
de peste 65 de ani foloseste social media; 35% dintre cuplurile care s-au
cdsdtorit In Statele Unite intre 2005 si 2012 s-au cunoscut prin inter-
mediul retelelor de socializare; un divort din cinci are ca motiv de-
clarat Facebook-ul. Asa trdim noi — online, unde viata privatd nu mai
mscamnd mare lucru, unde culegem hamesiti informatii si unde stau

l1 panda troli neobositi.
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Dat fiind ritmul ametitor in care evolueaza lucrurile, e foarte po-
sibil ca acest ghid s4 fie deja depasit cand iese pe poarta tipografiei.
La fel de posibil e ca, intr-o bund zi, sd fie complet abandonat, iar oa-
menii s3 inceapd din nou sd loveasca pietre intre ele ca mijloc de co-
municare. Dar, pand atunci, cartea de fatd e cel mai bun mod de a
invidta cum sd navighezi in apele tulburi ale retelelor de socializare.

Poate cd esti o persoand care nu rezistd nici cinci minute fard sa

intre pe Pinterest. Poate ca ai cumparat sau ti s-a oferit ghidul dsta in

speranta cd vei fi vrdjit si atras in harababura Inspdimantdtoare a co-
municirii din secolul al XXI-lea. In orice caz, cartea iti dezvaluie lu-
cruri pe care nu le stii, te avertizeazd in legdturd cu riscurile
interactiunii online si iti oferd cunostintele absolut esentiale care te
vor face s pari expert fird si depui cine stie ce efort.

E un ghid menit si te conduci in siguranté pe langd punctele cri-
tice din conversatiile despre social media i sd te inarmeze cu vocabu-
larul si tehnicile evazive necesare pentru a reduce la minimum riscul
de a fi depistat ca blufeur. Iti va da cateva ponturi si tehnici usor de
tnvitat care ti-ar putea chiar permite si treci drept o somitate in
domeniu. $i chiar mai mult.

Cartea asta 1ti d& mijloacele necesare sd impresionezi prin cunog-
tintele si ponturile tale cohorte de ascultdtori uluiti, fdrd ca vreunul
dintre ei si se prinda cd, pand sa citesti aceste pagini, mai mult ca

sigur nu ficeai diferenta intre un tweet si un dweet'.

1 Dweet este un tweet postat in stare de ebrietate, la o intalnire sau chiar...
hmm... de pe toaletd. Oamenii dstia... (1. aut.)
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SOLIDARITATE TRIBALA

C ea mai importanta chestie pe care orice blufeur trebuie s-o
retind este ca Internetul e un trib. Majoritatea folosim doar
una sau doua retele de socializare si ne inchipuim ci toate celelalte
sunt niste tAmpenii.

Daca citesti ziarele care iau de reguld in colimator vedetele, ob-
sedatii si criminalii care folosesc retelele de socializare, atunci pentru
tine social media Inseamnd Facebook si Twitter, pentru cad au infor-
matii care tin de toate cele trei categorii enumerate mai sus. De fapt,
cam orice site pe care oamenii impadrtdsesc informatii sociale intrad cu
brio in categoria asta. fi trecem succint in revista gigantii momentu-
lui, pe cei care promit, dar si pe cei atdt de ,fumati” cd au ajuns deja

in cimitirul retelelor de socializare:

FACEBOOK
A apdrut in 2004 pentru ca studentii americani sd poatd sa-si dea
calificative In functie de cat de bine aratau. Este deja bunicul social
media. Pana si maica-ta are cont pe Facebook. De fapt, e o retea de
prieteni care cer sa-ti acceseze pagina personald ca sa-i plictisesti de
moarte cu poze din vacantd/cu copilul/cu vizita la dentist. S3 fii pe
I'acebook e ca si cum te-ar fi invitat cineva la un dineu (asta-i defini-
fia cea mai buna a retelei): e din ce In ce mai plin de indivizi de var-
la a doua, lumea fie e teribil de plictisitoare, fie e pusa pe hartd, iar
imoitatii sunt fin mare parte prieteni vechi de ani intregi, care te fac sd
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te intrebi de ce mai stai de vorba cu ei. Ai sanse sa te cuplezi cu un
fost/ o fostd amic si sa te cdsdtoresti sau, dimpotriva, sd descoperi ca
dragostea mistuitoare pentru David sau Davina din clasa a VI-a era
complet inutild, fiindca el/ea are acum urechi ca Dumbo.

Pontul 15udirosului: fie si numai din pricina asta ar fi bine sa te
muti in China, unde acest instrument tipic burgheziei capitaliste de-
cadente a fost interzis inca din 2008.

TWITTER

La momentul scrierii acestui ghid, Twitter e regina retelelor de’
socializare, asa ci, la momentul publicarii, ar putea sa-si fi dat deja
obstescul sfarsit. Cam atat de repede se schimbd social media. La fel si
Twitter, despre care orice ldudéros trebuie sa stie cd oficial e un site
de ,microblogging”. Utilizatorii pot si scrie postari de pana la 140
de caractere, ceea ce duce la nenumdrate inovatii gramaticale i or—‘

tografice, si pot citi postarile celor la care sunt abonati. Poti sa ai cont

privat dar, dacd intimitatea e atat de importantd pentru tine, ar tre-
bui si treci pe Facebook. Twitter e un fel de bodega arhiplina — ju-
matate dintre clienti sunt beti, poti interactiona cu absolut oricine si,
daci ai norocul sa-ti rispundd vreo vedetd, e FANTASTIC.

Cine zice ca Twitter e plictisitor o spune pentru cd ,urméreste ”
numai indivizi plictisitori si habar n-are sa foloseasca Twitter ca
lumea. (Ceea ce am scris acum are exact 140 de caractere!). Majorita-

tea laudarosilor stiu deja cd persoana cea mai urmdritd din retea este’

cantareata Katy Perry (cel putin la momentul scrierii acestui text), cu’
vreo 74 de milioane de abonati care {i sorb fiecare cuvant de pe buze;
un ldudaros bun stie si ca ea fi numeste pe fani Katycats; un laudaros
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excelent va aduce in discutie faptul c4, la randul ei, Katy Perry e abo-
natd la doar 157 de persoane (din nou, la momentul scrierii cartii — da,
atat de repede se schimbd lucrurile), ceea ce Inseamna ca prefera sa

(ransmitd, nu sa asculte.

(Toti utilizatorii de Twitter pot fi evaluati prin prisma raportului
dintre postdrile lor si numdarul de abonati — daci cineva are 47 000 de
tweet-uri si doar 75 de abonati, dintre care 60 au un ou la poza de

profil, poti sd fii convins ca respectivul e nebun).

Pontul liudidrosului: vorbeste cu incredere despre reusita
ciudatd a Twitter-ului, aceea de a pierde bani in defavoarea compa-
niei-mamd, spre deosebire de fabrica de bani Facebook. Asta se in-
timpla din pricina numdrului mai mic de utilizatori si de reclame.
I'witter vs. Facebook inseamnd socialism vs. capitalism, iar oamenii

sunt bunurile de schimb.

REDDIT
Un avizier urias, unde utilizatorii — denumiti reddit-ori — posteaza
lexte sau link-uri, votate si pdstrate in newsfeed (lista stirilor) in func-
{ic de popularitate. Fondat, ca multe alte site-uri, de citre niste
(udenti, a fost preluat de grupul media Condé Nest in 2011, iar acum
valoreazd in jur de 500 de milioane de dolari.

Diferd de celelalte retele prin faptul ca postdrile sunt clasificate
pe categorii, de exemplu ,educatie” sau image sharing, (imagini la

omun), iar fiecare categorie are pand la 5 400 de etichete, cunoscute

ca subreddit-uri. De exemplu, categoria Educafie are subreddit-uri
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